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О чем сегодня поговорим

SEO, GEO, AEO: как изменился поиск и что это 
значит для сайтов

Рекомендации

Разбор кейса
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SEO, GEO, AEO: как изменился 
поиск и что это значит для сайтов

SEO (Search 
Engine 
Optimization)

Оптимизация сайта 
и контента для 
классических поисковых 
систем.

Цель: занять высокие 
позиции в поисковой 
выдаче (Яндекс и Google).

AEO (Answer Engine 
Optimization) 

Оптимизация контента для 
систем ответов на базе ИИ.

Цель: информация с сайта 
использовалась 
в AI-ответах (Яндекс Алиса, 
Google Gemini и других 
ИИ-ассистенты).

GEO (Generative 
Engine 
Optimization)

Оптимизация контента 
и знаний о бренде 
для генеративных ИИ.

Цель: стать источником 
знаний для LLM (Perplexity, 
ChatGPT, DeepSeek и др).

Борьба за клик Борьба за ответ Борьба за присутствие 
в знаниях ИИ



Разбор кейса: стартовая точка

01. Ограниченные ресурсы

02. Вышел на рынок в конце 2024

03. Старт продвижения сайта Q1 2025

ЦЕЛЬ: 
попасть в ТОП-выдачи 
с основными продуктами 
(ITSM/ITAM)

04. Конкурируем в выдаче с крупными вендорами, интеграторами и даже СМИ



Провели аудит 
сайта

01 02

Сформировали 
контент-стратегию

Поработали 
со ссылками

Отработали 
техническую часть

Расширили 
семантику

Поработали над 
подачей контента
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Разбор кейса: что сделали



Разбор 
кейса:
результат









Рекомендации



Начинать
с аудита



Постоянно 
работать над 
контентом

КОНТЕНТ –
ЭТО БАТЯ



Качайте 
экспертность



Добавляйте 
реальные кейсы 
и конкретику



Опирайтесь 
на внешние 
источники



Структурируйте
тексты под ИИ
Не забывайте про базовую структуру и ссылки



Работайте со ссылочной массой 
и упоминанием вашего бренда 
на внешних источниках



Экспериментируйте 
и смотрите, 
что работает



Спасибо
за внимание!

Мария Пуха
Основательница маркетингового 
агентства AggreMarketing

e-mail: info@aggremarketing.com

mailto:info@aggremarketing.com

	Слайд 1, Как доминировать  в ИИ-выдаче:  разбор кейса
	Слайд 2, КТО Я
	Слайд 3, О чем сегодня поговорим
	Слайд 4, SEO, GEO, AEO: как изменился поиск и что это значит для сайтов
	Слайд 5, Разбор кейса: стартовая точка
	Слайд 6
	Слайд 7, Разбор  кейса:
	Слайд 8
	Слайд 9
	Слайд 10
	Слайд 11, Рекомендации
	Слайд 12
	Слайд 13
	Слайд 14
	Слайд 15
	Слайд 16
	Слайд 17
	Слайд 18
	Слайд 19
	Слайд 20

