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Я задрот :)

С 2008 года в маркетинге, 
обожаю цифры и аналитику. 

И я создал то, что дает мне, 
как руководителю, главное — 
СПОКОЙСТВИЕ ПО ПОНЕДЕЛЬНИКАМ 



Дорогой хаос

Поздняя реакция
Если KPI просели, то 
на исправление может 
уйти ≈2 недель



Дорогой хаос

Большой объем данных
По каждой кампании: 
— 19 показателей, 
— 3-4 среза, 
— с динамикой за 4 
недели
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Если KPI просели, то 
на исправление может 
уйти ≈2 недель



Дорогой хаос

Большой объем данных
По каждой кампании: 
— 19 показателей, 
— 3-4 среза, 
— с динамикой за 4 
недели

Поздняя реакция
Если KPI просели, то 
на исправление может 
уйти ≈2 недель

Долгий ручной анализ
Анализ специалиста 
2-3 часа
Анализ руководителя 
до 1 часа



Попытка № 1



Загружаем отчеты в Claude

+



Красивый отчет и мало толка



o Снова рутина с 
подготовкой данных

o Мало полезного

o Каждый раз разный

Ключевые проблемы



Попытка № 2
полная автоматизация



1. Загружаем данные о рекламе из API Direct 
1. 19 параметров
2. 3 среза
3. 4 недели для анализа

2. Прописываем логику анализа (15 стр)
3. Отправляем на анализ
4. Визуализируем как светофор

Логика работы



Сервис написан
с помощью ИИ в 

Cursor 



Примеры общих выводов



Примеры общих выводов



Светофор по рекламным кампаниям



Отчет по кампаниям



Отчет по кампаниям



Отчет по кампаниям



1. Экономия ≈2 часов в неделю на анализе

2. По 2 проектам вытащили показатели
o Экономия бюджета 7%
o Нарастили лиды на 12%

3. Заранее отловили проблемы
o Подсветил аномалию с фродом, когда она только началась.
o 2 раза предупредил, когда в РСЯ полез треш трафик.
o Отловили кампании которые понемногу съедают бюджет и иногда 

дают лидов. Но их пора отрубать.

Спокойствие и нервные клетки руководителя бесценны :)

Итоги



1. Автоматизировать контроль за креативами
o Проверять на соответствие оферам, преимуществам и 

т.д.
o Проводить детальный анализ что в объявлениях 

работает, а что нет
o Выявлять лучшие объявления и переносить их в 

остальные компании.

2. Контроль за бюджетами

3. Обучить лучшим формировать список гипотез для выбора.

4. Получать данные об РК на основе короткого запроса

Планы



Остались вопросы 
→
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